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Zatacznik nr 1

do zarzadzenia nr
416/59/2025
Burmistrza miasta Rumi

z10.02.2025 1.

Regulamin kampanii ,,Rowerowa wiosna”

Organizatorem kampanii jest Gmina Miejska Rumia z siedzibg przy ul. Sobieskiego 7,
84-230 Rumia oraz Zarzad Infrastruktury Miejskiej Rumia Sp. z 0.0., ul. Gérnicza 29,
84-230 Rumia.

Celem kampanii jest propagowanie zdrowego stylu zycia, aktywnosci fizycznej,
ekologicznych $§rodkow transportu oraz systematycznosci.

Kampania ma charakter konkursu i jest adresowana do wszystkich publicznych
przedszkoli oraz szko6t podstawowych w Rumi.

Uczestnicy odbywaja podczas kampanii indywidualne przejazdy do placowki o§wiatowe;,
za ktore otrzymuja naklejki.

Uczestnikami kampanii mogg by¢ dzieci uczg¢szczajagce do publicznych przedszkoli,
oddzialéw przedszkolnych oraz klas I-III pod warunkiem, Ze ich placowka przestata w
wyznaczonym terminie kart¢ zgloszenia oraz rodzice lub opiekunowie dzieci dostarczyli
zgode na udziat dzieci w kampanii.

Wypelniong karte zgloszenia (stanowiagca zatacznik nr 1 do regulaminu) placowki
oswiatowe muszg przesta¢ najpdzniej do 31.03.2025 r.

Koordynator placowki do 15.04.2025 r. do godz. 10:00 musi przekaza¢ mailowo na adres
m.walczak@um.rumia.pl liczbe uczestnikow. Na tej podstawie zostang przekazane
ksigzeczki oraz naklejki.

Kazda uczestniczaca w kampanii placowka wyznacza koordynatora, ktéry nadzoruje
prawidlowy przebieg kampanii w placowce 1 jest w statym kontakcie z organizatorem.

Za aktywne przejazdy uznaje si¢ przejazdy do szkoly lub przedszkola rowerem,
hulajnoga, na rolkach, wrotkach, deskorolce, a takze w przypadku dalszych odlegtosci,
podroze komunikacja miejska taczone z aktywnymi podrézami odbyte od 5 maja do 30
maja 2025 r. (z wylaczeniem maksymalnie czterech dni wolnych dla poszczegdlnej
klasy/oddziatu).

Dotarcie do szkoty lub przedszkola na hulajnodze elektrycznej nie bedzie uznawane jako
aktywny przejazd.

W przypadku dzieci w wieku przedszkolnym (do lat 4) za aktywny przejazd do placéwki
uznaje si¢ rowniez przejazd dziecka w foteliku rowerowym lub przyczepce rowerowej,
prowadzonej przez rodzica lub opiekuna.

Wyjazd, choroba oraz inne sytuacje losowe, ktore uniemozliwiajg uczestnikowi
aktywne dotarcie do placowki, nie stanowia podstawy do zaliczenia uczestnikowi
aktywnego przejazdu w danym dniu.

Rejestracja aktywnych podrozy prowadzona jest kazdego dnia kampanii poprzez
odnotowanie przejazdu przy nazwisku uczestnika w dzienniku aktywnos$ci. Odnotowania
dokonuje wychowaweca lub inny wyznaczony pracownik danej placowki oswiatowe;.
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Wychowawca lub inny wyznaczony pracownik placowki o$wiatowej, ktory dokonuje
rejestracji aktywnych podrézy odpowiada za poprawnos$¢ danych wprowadzonych do
systemu.

Za kazdy przejazd uczestnik otrzymuje naklejke do przyklejenia w ksigzeczce rowerowe;.
Ksigzeczki oraz naklejki do placowki oswiatowej przekazuje organizator.

Kampania zaktada rywalizacje w formie zabawy na dwoch poziomach: indywidualnym
oraz klasowym/grupowym.

Dzieci, ktore uzyskaja 100-procentowa frekwencje¢, wezma udzial w losowaniu 10 bonow
upominkowych. Warunkiem otrzymania bonu jest uzyskanie 100-procentowej frekwencji,
a takze obecno$¢ uczestnika oraz rodzica/opiekuna dziecka w trakcie losowania. W
przypadku nieobecnos$ci wyczytanych osob losowanie zostaje powtdrzone. O terminie
wydarzenia organizator powiadomi placowki o§wiatowe uczestniczace w kampanii.

O wyniku klasy/grupy decyduje liczba aktywnych podrézy w stosunku do liczby
zadeklarowanych uczestnikow w klasach/grupach. Przy czym frekwencja danej klasy/
grupy musi przekroczy¢ 65%.

W kazdej placowce biorgcej udzial w kampanii wsrdd klas I-I11 zostanie wskazana klasa,
ktora uzyskata najwyzsza frekwencje.

W kazdej szkole bioracej udziat w kampanii, w ktérej funkcjonujg oddziaty przedszkolne,
zostanie wskazana jedna grupa przedszkolna, ktora uzyskata najwyzsza frekwencje.

W kazdym przedszkolu bioracym udzial w kampanii zostanie wskazana jedna grupa, ktéra
uzyskala najwyzsza frekwencjg.

Klasy/grupy z najwyzsza frekwencja otrzymaja nagrody rzeczowe, ktore Organizator
przekaze do placéwki maksymalnie do 30 dni po zakonczeniu kampanii.

Klasa/grupa bedzie mogta rywalizowac o 1. miejsce we frekwencji pod warunkiem, ze
liczba uczestnikow z danej klasy/grupy wyniesie co najmniej 50% ogdhu.

Lista uczestnikow w systemie informatycznym kampanii sktada si¢ wylacznie z dzieci,
ktéorych rodzice/opiekunowie wyrazili zgod¢ na udzial w kampanii. Aktywne
przystapienie do udziatu w kampanii przez dane dziecko moze nastapi¢ w dowolnym dniu
trwania kampanii poprzez zgloszenie aktywnego przejazdu.

Zadeklarowana liczba i1 frekwencja uczestnikow kampanii moze zosta¢ zweryfikowana
przez organizatora w dowolnym momencie kampanii oraz po jej zakonczeniu.

Frekwencje nauczyciel lub koordynator moze wprowadza¢ tylko do konca kazdego
tygodnia, czyli:

e do 9 maja 23:59 za 5-9 maja;

e do 16 maja 23:59 za 12-16 maja;

e do 23 maja 23:59 za 19-23 maja;

e do 30 maja 23:59 za 26-30 maja.

Wychowawca lub nauczyciel wprowadzajacy frekwencje nie bedzie miat mozliwosci
edytowania frekwencji po uptywie danego tygodnia.

W przypadku wycofania si¢ placowki z kampanii w trakcie jej trwania placowka ma
obowigzek zwrotu otrzymanych materialéw graficznych organizatorowi.

Kampania prowadzona jest z uzyciem dedykowanego systemu informatycznego.

. Za ostateczne uznaje si¢ wyniki przedstawione przez system informatyczny 31.05.2025 r.
32.

Organizator utrwala fotograficznie przebieg kampanii. Wizerunek uczestnikéw moze
zosta¢ utrwalony, a nastgpnie rozpowszechniony dla celow dokumentacyjnych,
sprawozdawczych, reklamowych oraz promocyjnych.



33.

Zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. A ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych
2016/679 z 27 kwietnia 2016 r. — uczestnicy biorgcy udziat w ogloszeniu wynikow
wyrazaja zgode na przetwarzanie swoich danych osobowych wizerunkowych na rzecz
dziatah promocyjnych zwigzanych z kampanig. Dane te moga by¢ wykorzystywane w
mediach spoleczno$ciowych oraz tradycyjnych Urzedu Miasta Rumi, wtadz miasta oraz
lokalnej prasie i mediach (np. biuletynie informacyjnym ,,Rumskie Nowiny”, Expressie
Powiatu Wejherowskiego, Dzienniku Baltyckim i jego dodatkach, portalu nadmorski24.pl,
portalu gwe24.pl). Administratorem pozyskanych danych osobowych jest burmistrz
Rumi, ul. Sobieskiego 7, 84-230 Rumia. Kontakt z Inspektorem Ochrony Danych:
iod@um.rumia.pl.

Uczestnik ma prawo do zadania od administratora dost¢pu do danych osobowych, prawo
do ich sprostowania, usuni¢cia lub ograniczenia przetwarzania, prawo wniesienia
sprzeciwu wobec przetwarzania, prawo do przeniesienia danych oraz prawo do cofnigcia
zgody w dowolnym momencie.

Wiecej informacji na temat kampanii mozna uzyska¢ w Urzedzie Miasta Rumi, w
Wydziale Promocji i Zieleni Miejskiej (pokoj 113). Osobg do kontaktu jest Magdalena
Walczak - tel. 58 679 66 71, e-mail: m.walczak@um.rumia.pl Ilub

promocja@um.rumia.pl.

34. Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany termindéw wskazanych w regulaminie.

35.

Kwestie nieujete w regulaminie rozstrzyga organizator.
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