Ramowy program warsztatéow

. Zasady odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu - Jak skutecznie przestrzegac prawa
i nie sprzedawac alkoholu nieletnim?

Alkohol - towar inny iz wszystkie - napdj, ktéry wymaga odpowiedzialnosci!
Dlaczego mtodzi ludzie siegaja po alkohol?

Konsekwencje bezposrednie i diugofalowe picia alkoholu przez nieletnich.

Co mowi polskie prawo? Konsekwencje prawne sprzedazy alkoholu nieletnim.

Jak zostac odpowiedzialnym sprzedawca? Trudnosci w rozpoznawaniu wieku oséb
kupujgcych napoje alkoholowe na podstawie wygladu - Podkreslenie, roli kontroli
dokumentdéw tozsamosci.

Jak odmawiac sprzedazy, by nie stracié¢ na przysztosé klienta? Omoéwienie
najczestszych sytuacji trudnych i sposobdw radzenia sobie z nimi.

Nabycie przez uczestnikéw szkolenia umiejetnosci radzenia sobie w sytuacji nacisku
ze strony osoby nieletniej lub pijanej prébujacéj dokonac zakupu napoju
alkoholowego. Asertywna odmowa sprzedazy w trudnych sytuacjach. Prezentacja
filmoéw, omoéwienie i éwiczenie skutecznych technik.

Sprzedaz piwa bezalkoholowego, wyrobéw tytoniowych, “energetykéw”
nieletnim - a prawo!

Omowienie art. 14-16 - ktore okreslaja, kiedy nie wolno podawaé lub sprzedawacé
alkoholu.

Omowienie art. 43-45 - konsekwencji prawnych w przypadku ztamania prawa, w tym
konsekwencje sprzedazy alkoholu nieletnim i nietrzezwym.

Odniesienie sie do raportu NIK z kontroli przeprowadzonej w 2020 .
“OGRANICZANIE SPOZYCIA NAPOJOW ALKOHOLOWYCH".
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2. Reklama, marketing zwigzane z alkoholem - aspekty prawne.

+ Reklama napojow alkoholowych i promocja napojow alkoholowych - oméwienie
zagadnien.

» Znaki towarowe napojéw alkoholowych, symbole graficzne, nazwy i symbole
graficzne przedsiebiorcow produkujacych napoje alkoholowe.

» Zakaz reklamy i promocji napojéw alkoholowych - naruszenie postanowien Zawartych
w3 (1) Tust. 1 ustawy.

« Zakaz reklamy i promocji napojow alkoholowych - art. 13 (1) ust. 2 ustawy -
organizacyjne formy (warunki) prowadzenia dozwolonej reklamy piwa.

« Zakaz reklamy i promocji napojow alkoholowych - naruszenie postanowier zawartych
w13 (1) ust. 3 ustawy.

« Witryny sklepowe, strona internetowa Jako powierzchnia reklamowa.

» Reklama napojéw alkoholowych w mediach spotecznosciowych.

» Sankcje karne zwigzane z lamaniem prawa w omawianym zakresie.

* Reklama, a informacja handlowa.

3. Mechanizmy nadzoru - prezentacja systemu kontroli punktéw sprzedazy i podawania
napojow alkoholowych. Czynnosci przygotowujgce do przeprowadzenia kontroli - o czym
warto wiedzie¢? - wybrane zagadnienia - z uwzglednieniem nowych przepiséw “Prawo
przedsiebiorcow”

4. Energetyki jak alkohol - tylko dla petnoletnich ! Omdwienie nowych przepisow
regulujgcych zakaz sprzedazy napojéw energetyzujgcych osobom niepetnoletnim.

5. Podsumowanie i pytania:
Otwarcie na pytania oraz krétka dyskusja z uczestnikami na temat kluczowych zagadnien
omowionych podczas szkolenia,

6. Rozdanie certyfikatéw potwierdzajacych ukoriczenie warsztatéw

Czas trwania warsztatéw dla sprzedawcéw: 4 X 45 minut

Istnieje mozliwosé rozszerzenia programu o modut dia Komisji
Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych dot. ograniczania
dostepnosci alkoholu na terenie gminy oraz kontroli punktéow 8
sprzedazy napojoéw alkoholowych. .



