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1. Influencer a prawo

W ostatnim czasie jest gfosno o wszczeciu postepowania UOKiIK w sprawie oznaczania
publikacji sponsorowanych. Chodzi gtéwnie o kryptoreklamy w mediach spotecznosciowych.

Kim jest Influencer

W swiecie medidow spotecznosciowych osoba wptywowa, ktéra dzieki swojemu zasiegowi jest
w stanie oddziatywaé na ludzi, z ktédrymi nawigzuje trwate relacje. Czesto tym terminem okredla sie
tworcow internetowych o znacznym rozgtosie, ktérzy posiadajg znaczne grono odbiorcéw. Osoby
tego rodzaju bywajg wykorzystywane w ramach kampanii marketingowych, poniewaz potrafig
umiejetnie wptywaé na zachowania internautéw. Influencerzy koncentrujg sie czesto na pewnej
ustalonej tematyce. Publikujg recenzje produktéw lub artykuty informacyjne, w zamian za mozliwos$¢
wyprébowania danego towaru albo bonus finansowy ze strony partnera. Pojeciem bliskim lub
tozsamym jest ,lider opinii”.

Influencer nie ma jednej, encyklopedycznej i wyczerpujacej definicji, lecz mozna odtworzyé
zasadnicze przymioty, ktére cechuja osobe uznawang za influencera. Influencer zatem to osoba,
ktdra dziata w Internecie, a konkretyzujgc — w szeroko pojetych mediach spotecznosciowych, posiada
zbudowane zasiegi (baze odbiorcdw) oraz pewng wiez ze swojg ,publika”. Dzieki temu jest ona
w stanie — jak sama nazwa wskazuje (z ang. influence — wywiera¢ wptyw) — oddziatywaé w sposéb
posredni lub bezposredni na decyzje podejmowane przez jej odbiorcéw.

Influencerzy, jak zostato wspomniane, do dotarcia do odbiorcéw wykorzystujg swoje zasiegi
zbudowane w mediach spotecznosciowych. Stuzg do tego przede wszystkim takie portale jak
Instagram, YouTube, Twitter, Facebook, Tiktok czy Snapchat. Rzecz jasna zbidr platform, ktére moga
oni wykorzystywac jest zbiorem otwartym — zasiegi budowaé mogg nawet na swojej wiasnej
stronie/blogu. Takze znaczenia nie ma, czy dziatanie w sieci to jedyne zajecie influencera oraz to,
w jaki sposéb zasiegi zbudowat. Jak tatwo sie domysli¢, osoby takie nie zywig sie energig czerpang
z Internetu, wiec swoje zasiegi przekuwajg na pienigdze. Dzieje sie to przede wszystkim za sprawa
wspotprac z réznymi markami, ktérych produkty — lub je same — Influencerzy reklamuja. | tym wiasnie
jest Influencer marketing — dziataniami reklamowymi lub szerzej ujmujac po prostu marketingowymi,
w ktére zaangazowani sg Influencerzy.

Czym jest Influencer marketing

Influencer marketing to strategia marketingowa, ktéra polega na wykorzystaniu popularnosci
i autorytetu oséb znanych w mediach spotecznosciowych (influenceréw) do promowania produktéw
lub ustug. Influencerzy tworzg spotecznosé¢ obserwujgcych, ktdrzy chetnie $ledzg ich dziatania
i wchodzg z nimi w interakcje. Wptywowi uzytkownicy umieszczajg nazwy marek w swoich tresciach
na portalach spotecznosciowych, rekomendujac je swoim obserwatorom i zachecajgc ich do zakupu
produktédw, ktérych sami uzywaja. Influencer marketing ma na celu wykorzystanie potencjatu
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rekomendacyjnego influenceréw w celu dotarcia do okreslonej grupy docelowej i potencjalnych
klientow.

Wspdtpraca z Influencerem jest legalna, pod warunkiem, ze jest prowadzona zgodnie
z obowigzujgcymi przepisami prawa. Aktualnie, jesli Influencer otrzymuje wynagrodzenie (pienigdze,
produkty, ustugi itp.) za promowanie produktu lub ustugi, musi to jasno zaznaczy¢ w swoim poscie
lub filmie, ze dany komunikat ma charakter sponsorowany. Moze to obejmowac uzycie hashtagéw
takich jak #ad, #sponsored, #paidpartnership lub innych podobnych oznaczen, ktdére wskazuja, ze
post jest formg reklamy. Ponadto Influencerzy nie mogg wprowadzaé¢ w btad swoich obserwujgcych.
Na przyktad, nie mogg twierdzié, ze uzywali produktu, jesli tak nie byto, ani nie mogg przypisywac
produktowi cech, ktérych nie posiada.

Czym jest kryptoreklama?

Kryptoreklame wedtug ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji stanowi wypowiedz,
ktéra, zachecajgc do nabywania towardéw lub ustug sprawia wrazenie neutralnej informacji. Okresla
sie jg mozna rowniez jako ,reklame ukrytg”. Bedzie to wiec kazdy przekaz medialny, ktéry mimo
pozornie neutralnego wydZwieku, ma zacheca¢ do skorzystania z jakiejs ustugi lub nabycia
konkretnego produktu. Co wiecej, ustawa uznaje takie dziatanie za nieuczciwg praktyke rynkowa,
jezeli polega na wykorzystywaniu tresci publicystycznych w Srodkach masowego przekazu w celu
promocji produktu w sytuacji gdy przedsiebiorca zaptacit za te promocje, a nie wynika to wyraznie
z tresci lub z obrazéw lub dZzwiekdw tatwo rozpoznawalnych przez konsumenta.

Wedtug przepisdow prawa, kryptoreklama to przekazywanie odbiorcom informacji na temat
produktu lub ustugi poprzez udawanie szczerego, spontanicznego polecenia, aby naktoni¢ do nabycia
danego towaru lub skorzystania z danej ustugi. O nieuczciwej praktyce rynkowej méwimy jednak
wtedy, gdy zaistnieje réowniez kilka innych warunkéw. Po pierwsze, taka informacja jest
przekazywana za posrednictwem srodkéw masowego przekazu. W odniesieniu do influenceréw bedg
to wiec wszelkie media spotecznosciowe (np. Instagram, Facebook, Twitter — obecnie X) czy serwisy
internetowe typu YouTube, a nawet wtasny blog.

Po drugie, informacja ma forme tresci publicystycznej, a wiec np. zostata opublikowana
w formie wpisu, filmiku, czy podcastu (zapis dzwieku), ktére docierajg do odbiorcy. Po trzecie, jest to
reklama ptatna, czyli Influencer pozyskuje dzieki niej korzysci finansowe od firmy przekazujacej
produkt. | wreszcie po czwarte, tego typu reklama jest ukryta, a wspdtpraca z markg nie zostaje
oznaczona, przez co wydaje sie neutralnym, szczerym i spontanicznym poleceniem. Gdy zostang
spetnione wszystkie powyzsze warunki, mamy do czynienia z kryptoreklama.

Nieuczciwa reklama, czyli jak oznaczac tresci w sieci?

Podstawowg kwestig, ktdrg w ostatnim czasie analizowat UOKIK, jest prawidtowe oznaczanie
tresci reklamowych. Podstawy prawnej tego obowigzku doszukiwa¢ mozemy sie w art. 16 ustawy
zdnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Zgodnie z ustepem pierwszym
przywotanej regulacji, czynem nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy jest w szczegdlnosci:
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1. reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiajgca godnosci
cztowieka;
2. reklama wprowadzajgca klienta w btad i moggca przez to wptynaé na jego decyzje co do
nabycia towaru lub ustugi;
3. reklama odwotujgca sie do uczué klientéw przez wywotywanie leku, wykorzystywanie
przesaddw lub tatwowiernosci dzieci;
4. wypowiedz, ktéra, zachecajgc do nabywania towardéw lub ustug, sprawia wrazenie neutralnej
informacji;
5. reklama, ktéra stanowi istotng ingerencje w sfere prywatnosci, w szczegdlnosci przez
uciazliwe dla klientéw nagabywanie w miejscach publicznych, przesytanie na koszt klienta
niezamdwionych towardéw lub naduzywanie technicznych srodkéw przekazu informacji.

»Typ” reklamy oznaczony w pkt 4 powyzszego przepisu (art. 16 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.) okresli¢
mozna ,kryptoreklamg”. Jest to zatem reklama, ktdrej celem jest zachecenie odbiorcy do produktu,
czesto nawet podprogowe, a ktéra jednoczesnie nie sprawia jasnego wrazenia, iz ma charakter
reklamowy.

Kryptoreklama opisana jest takze na tzw. ,lisScie czarnych praktyk” w ustawie z dnia 23
sierpnia 2007 roku o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym, zgodnie z ktérej art. 7 pkt
11: ,Nieuczciwymi praktykami rynkowymi w kazdych okolicznosciach sg nastepujgce praktyki
rynkowe wprowadzajagce w btad: kryptoreklama, ktéra polega na wykorzystywaniu tresci
publicystycznych w s$rodkach masowego przekazu w celu promocji produktu w sytuacji gdy
przedsiebiorca zaptacit za te promocje, a nie wynika to wyraznie z tresci lub z obrazéw lub dzwiekow
tatwo rozpoznawalnych przez konsumenta”.

W podanym przepisie okreslenie ,zaptacit” rozumiec nalezy rzecz jasna szeroko, a wiec jako
wszelkie odniesienie korzysci majgtkowej przez influencera. Bedzie tu mowa zaréwno o wzbogaceniu
(zaptata okreslonej sumy w ramach wynagrodzenia za reklame), jak i braku zubozenia (darmowa
wycieczka za reklame lub darmowy obiad w restauracji).

Nalezy pamieta¢ — co wymaga raz jeszcze jasnego podkreslenia — ze oznaczenia wymagajg
wszystkie tresci, ktore mogg mie¢ charakter ptatnej reklamy. Pojecie to rozumiane by¢ winno
maksymalnie szeroko. Oznacza to, ze jezeli influencer przyjat za reklame jakiekolwiek korzysci
(pienigdze, barter, wymiane, kupony promocyjne etc.), to publikowany w wyniku takiej umowy
materiat musi by¢ oznaczony jako reklama.

Istniejg jednak dos¢ proste sposoby, by tejze odpowiedzialnos$ci unikngé. Wystarczy bowiem
— wzorem programow telewizyjnych, ktore takze reklamujg rozmaite produkty — wyraznie oznaczy¢
wspotprace. No whasnie, co w tym przypadku znaczy wyraznie?

Tego przepisy jasno nie regulujg, a ponadto zaréwno orzecznictwo sgdowe, praktyka prezesa
UOKIK, jak i poglady doktryny i praktykdw prawniczych sg dos¢ skgpe. Niewatpliwie jednak podkresli¢
nalezy, iz oznaczenie reklamy ma byé na tyle wyraZzne, by odbiorca nie miat watpliwosci, czy dany
materiat publikowany przez influencera ma charakter reklamowy, czy tez nie. UOKIiK podejmuje co
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aiby¢ moze w przysztosci kodeks dobrych praktyk) dawaé¢ wytyczne na zasadzie ,soft law”, lecz
biorgc pod uwage, jak sSwieza jest podejmowana problematyka oraz potencjalnie jak rozlegta (rézne
typy reklamowanych produktéw, rozmaite platformy etc.), trudno jest holistyczne uja¢ jg w catosci.
Wypracowane przez lata standardy w tym zakresie w prasie, radiu czy telewizji niestety nie maja
odniesienia do nowych medidw internetowych, wiec trudno tutaj szukaé prostych analogii.

Scam, czyli jak nie oszukiwa¢ swoich odbiorcow

Scam, czyli po prostu oszustwo. W branzy marketingowej tym mianem zaczeto okresla¢ produkty
lub reklamowanie produktdw, ktére ma na celu wprowadzenie w btgd. Mowa tutaj na przyktad —
cytujac UOKIK o: informowaniu o nieistniejgcych promocjach, ukrywaniu istotnych cech produktéw,
niestuszne wyolbrzymianie wtasciwosci lub przeznaczenia reklamowanego produktu czy oferowanie
rzeczy szkodliwych badzZ niebezpiecznych dla zdrowia. Przyktaddw tego dziatania w internecie mozna
znalez¢ od groma — wyszczuplajace rajstopy, podrabiane zegarki, ,,tajemnicze paczki” za stosunkowo
niewielkie pienigdze, w ktérych miaty znajdowac sie buty, a znajdowaty sie breloczki z butami czy
magiczne patyczki oczyszczajgce do uszu. To wszystko tylko pojedyncze z bardzo, bardzo wielu ofert
scamu.

Kara za niedozwolong kryptoreklame

Konsekwencje za niedozwolong kryptoreklame mogg by¢ dos¢ powazne. Przede wszystkim
konsument, ktdrego interes zostat zagrozony lub naruszony, moze wymagac¢ od influencera:

1. zaniechania tej praktyki;

2. usuniecia jej skutkow;

3. ztozenia jednokrotnego Iub  wielokrotnego os$wiadczenia odpowiedniej tresci
i w odpowiedniej formie;

4. naprawienia wyrzadzonej szkody na zasadach ogdélnych, w szczegdlnosci zadania
uniewaznienia umowy z obowigzkiem wzajemnego zwrotu $wiadczen oraz zwrotu przez
przedsiebiorce kosztow zwigzanych z nabyciem produktu;

5. zasadzenia odpowiedniej sumy pienieznej na okreslony cel spoteczny zwigzany ze
wspieraniem kultury polskiej, ochrong dziedzictwa narodowego lub ochrong konsumentéw.

Istnieje tez mozliwo$¢ odpowiedzialnosci karnej w przypadkach, gdy zostanie zastosowana
agresywna praktyka rynkowa. Wedtug art. 15 Ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym takie dziatania podlegajg karze grzywny.

Uprawnienia UOKIK

Sledzeniem wyzej wymienionych przekroczeri prawa zajmuje sie Urzad Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw (UOKiK). Od pewnego czasy UOKIK przesyta do influenceréw listy z prosba
o przekazanie wszystkich zawieranych uméw. Za nieudzielenie tej informacji grozi kara finansowa

w wysokosci siegajacej 50 min euro.

Prezes UOKIK, bo to on zwraca sie najczesciej do influencera z wezwaniem do przedstawienia
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charakteru represyjnego. Jego celem jest wyjasnienie, czy dany influencer swoimi dziataniami
naruszyt prawo. UOKiK bedzie chciat zobaczyé, jakie umowy zostaty zawarte, jakie byty ich
postanowienia, jaka byta forma oraz — jezeli dojdzie do naruszenia prawa — kto jest za nie
odpowiedzialny. Mozliwa jest zatem sytuacja, w ktorej kontrahent influencera zlecajgcy mu reklame
danego produktu, zazada, by miata ona charakter kryptoreklamy. Oczywiscie nie wprost, lecz
postanowienia umowne mogg zakazywaé uzywania odpowiednich hasztagdéw, czy oznaczania tresci
sponsorowanej. Dziatanie to oczywiscie nie zwalnia influencera od odpowiedzialnosci za
kryptoreklame, ale rozcigga jg takze i na zleceniodawce. Dopiero w nastepnym etapie UOKIK okresla,
czy doszto do naruszen i wymierza kare.

Gdy UOKIK zazada dokumentéw, informacji, umoéw i innych, nie pozostaje nic innego, jak po
prostu zaczgc¢ wspétpracowac. Jezeli zostaty popetnione czyny nieuczciwej konkurencji lub stosowano
nieuczciwe praktyki rynkowe, zostanie to predzej czy pézniej ujawnione. Brak wspétpracy natomiast,
a wiec niezastosowanie sie do polecen z wezwania, moze kosztowaé¢ dodatkowe pienigdze. Za brak
wspotpracy z UOKiK, a wiec niewydanie dokumentdw czy brak odpowiedzi na udzielone pytania,
czeka kara finansowa za rzeczony brak wspodftpracy. Dalsza cze$¢ postepowania polega juz na
wykazaniu, iz nie ztamato sie przepiséw prawa.

Autor: Rafat Kuzma
Radca Prawny/Doradca Obywatelski/Mediator
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2. Dziedziczenie pieniedzy z OFE

Warto wiedzie¢ czy bliski, ktéry zmart byt klientem instytucji finansowych, a zwtaszcza
cztonkiem otwartego funduszu emerytalnego. W tych podmiotach oszczedza znaczaca grupa
pracujgcych. Na rachunku w funduszu znajduje sie przecietnie ok. 36,6 tys. zt. W niektérych
przypadkach ta kwota jest kilkukrotnie wyzsza. Te pienigdze podlegajg dziedziczeniu, pod warunkiem,
ze zmarly klient OFE nie zakonczyt kariery zawodowej i nie zaczat juz pobiera¢ sSwiadczenia. Zgodnie
z prawem pienigdze w OFE podlegajg dziedziczeniu tylko w okresie ich gromadzenia w tych
instytucjach.

Zgodnie z art. 4 pkt.11 Ustawy o systemie ubezpieczen spotecznych, Otwarty Fundusz
Emerytalny (OFE) to fundusz wybrany przez ubezpieczonego sposrod tych funkcjonujgcych na
terenie naszego kraju. W przypadku $mierci cztonka naszej rodziny, pienigdze zgromadzone na jego
rachunku OFE czy subkoncie ZUS podlegajg dziedziczeniu. Oznacza to, ze mogg by¢ one wyptacone
wskazanej osobie, badZ osobom (tzw. uposazonym) lub moga podlegac¢ dziedziczeniu.

Kazda osoba ubezpieczona w ZUS ma swoje indywidualne konto emerytalne. W wyniku
nowelizacji przepisdw dotyczgcych systemu ubezpieczen spotecznych wprowadzono tzw. subkonto
ZUS, czyli dodatkowe konto funkcjonujgce w ramach indywidualnego konta emerytalnego
ubezpieczonego.

Obecnie ubezpieczony moze sam zdecydowac, gdzie sktadka bedzie trafia¢: czy do OFE i na
subkonto, czy w catosci na subkonto. Cztonkostwo w OFE jest juz nieobowigzkowe, a osoby, ktére
wchodzg na rynek pracy, majg 4 miesigce na podjecie decyzji. Jesli nie dokonajg wyboru funduszu,
czesc¢ ich sktadki emerytalnej, w wysokosci 7,3 proc. podstawy wymiaru, bedzie zapisana tylko na
subkoncie w ZUS.

Czym jest subkonto

Subkonto to czes$é¢ konta ubezpieczonego. ZUS prowadzi je dla osdb, ktére sg cztonkami
otwartych funduszy emerytalnych (OFE), oraz dla osdb, ktdre po 31 stycznia 2014 r. nie zdecydowaty
sie na zawarcie umowy z OFE. Srodki na subkoncie podlegaja podziatowi w przypadku:

1. rozwodu,

2. uniewaznienia matzenstwa,

3. ustania wspdlnos$ci majagtkowej w czasie trwania matzenstwa albo umownego wyfaczenia lub
ograniczenia wspoélnosci ustawowej,

4. Smierci osoby, dla ktérej prowadzimy subkonto.

Jesli zatem zaistnieje ktdras z powyzszych okolicznosci, srodki z subkonta zostang przekazane osobom
uprawnionym.
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Dziedziczenie srodkéw z subkonta po cztonku OFE, ktdry nie osiggnat wieku emerytalnego (60 lat
dla kobiet i 65 lat dla mezczyzn)

Osoba, ktéra przystepowata do OFE, mogta wskaza¢ jedng lub wiecej oséb, ktérym beda
przystugiwaty zgromadzone przez nig Srodki po jej Smierci. Gdy ubezpieczony ma subkonto w ZUS
i jednoczesnie jest cztonkiem OFE, proces podziatu srodkdéw rozpoczyna sie w otwartym funduszu
emerytalnym.

Po $mierci osoby, ktéra byta cztonkiem OFE, nalezy poinformowac fundusz, do ktdrego
nalezata, o jej Smierci i ztozy¢ wniosek wraz z wymaganymi dokumentami. Zazwyczaj sg to:

1. odpis aktu zgonu cztonka OFE (oryginat lub kopia potwierdzona notarialnie),

2. odpis aktu matzenstwa cztonka OFE (oryginat lub kopia potwierdzona notarialnie),

3. postanowienie sgdu w sprawie stwierdzenia nabycia spadku (oryginat lub kopia potwierdzona
notarialnie) lub akt poswiadczenia dziedziczenia sporzadzony przez notariusza (réwniez
oryginat lub potwierdzona notarialnie kopia),

4. kopie dokumentéw tozsamosci oséb uprawnionych do otrzymania srodkéw z OFE z tytutu
postepowania spadkowego (potwierdzone notarialnie);

5. w przypadku niepetnoletnich spadkobiercéw fundusze wymagajg dodatkowo oryginaty lub
kopie potwierdzone notarialnie: odpisy ich aktow urodzenia, oswiadczenia o prawnej opiece
nad niepetnoletnimi oraz dokument tozsamosci prawnego opiekuna,

6. prawomocne orzeczenie, ktére potwierdza rozwigzanie matzenstwa, jesli zostato zakonczone
(oryginat lub kopia potwierdzona notarialnie),

7. oswiadczenie osdb nabywajgcych spadek o sposobie wyptaty naleznych im srodkow.

OFE podzieli srodki zgodnie z dyspozycjg cztonka OFE. Nastepnie, w ciggu 14 dni od
dokonania tego podziatu, otwarty fundusz emerytalny powinien poinformowac¢ ZUS o osobach, na
ktorych rzecz podzielit srodki zgromadzone na rachunku w OFE, oraz o ich udziale w tych srodkach.
W ten sam sposdb ZUS podzieli srodki zapisane na subkoncie. Ma na to 3 miesiace, od kiedy wptynie
zawiadomienie o podziale srodkéw z OFE.

Dziedziczenie srodkéw z subkonta po cztonku OFE, ktdry osiggnat wiek emerytalny

Wobec oséb, ktérym zostato do emerytury mniej niz 10 lat, stosuje sie tzw. suwak
bezpieczenstwa. Jest to mechanizm przekazywania srodkéw z OFE do ZUS, ktéry ma chroni¢ przed
ewentualnymi wahaniami na rynku kapitatowym w okresie przed emerytura.

Kiedy cztonek OFE osiggnie wiek emerytalny, wszystkie srodki z OFE s3 juz zapisane na jego
subkoncie. W takim przypadku OFE nie inicjuje podziatu srodkéw. Wobec $rodkéw po tej osobie
stosuje sie takg sama procedure jak wobec oséb, ktore nie przystgpity do OFE.

W takim przypadku podziat srodkéow nastepuje, gdy rozwdd, uniewaznienie matzenstwa,
Smier¢ lub ustanie wspdlnosci majatkowej w czasie trwania matzeristwa albo umowne wytaczenie lub
ograniczenie wspdélnosci ustawowe] nastgpity nie pdzniej niz w dniu:
1. ztozenia wniosku o emeryture z tytutu osiggniecia wieku emerytalnego wynoszgcego 65 lat,
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2. nabycia prawa do emerytury w wieku emerytalnym wynoszacym 65 lat, jezeli ztozenie
takiego wniosku nie jest wymagane, lub
3. osiagniecia wieku emerytalnego wynoszgcego 65 lat przez osoby, ktére miaty ustalone prawo
do okresowej emerytury kapitatowej do dnia poprzedzajgcego osiggniecie tego wieku.
Dziedziczenie srodkéw z subkonta po osobie, ktora nie przystgpita do OFE

Osoba, ktéra nie przystgpita do OFE, gdy podejmowata pierwszg prace, z ktérej wynikat
obowigzek ubezpieczen spotecznych, powinna dosta¢ wezwanie od ZUS. W wezwaniu takim, ZUS
powinien poinformowaé, ze zgodnie z ustawg ma obowigzek ztozy¢ pisemne oswiadczenie
o stosunkach majatkowych istniejgcych miedzy nig a jej wspdtmatzonkiem. Ponadto, ZUS wskazuje
rowniez, ze osoba taka moze wskaza¢ osoby uprawnione do otrzymania srodkéw z subkonta po jej
Smierci.

Srodki sg dzielone zgodnie z informacjami ze ztozonego przez ubezpieczonego os$wiadczenia
i wskazania, na wniosek osoby uprawnionej do tych srodkéw. Zacheca sie, zeby zrobi¢ to na
formularzu USS ,Wniosek o transfer/wyptate srodkéw z subkonta osoby ubezpieczonej”, ktéry
znajduje w placéwkach ZUS oraz na www.zus.pl.

Najpierw dzieli sie srodki zgodnie z zakresem, w jakim stanowity one przedmiot matzenskiej
wspdlnosci majatkowe]. Pozostate srodki przekazuje sie zgodnie ze wskazaniem ubezpieczonego.
Jesli ubezpieczony nie wskazat oséb uprawnionych do dziedziczenia, srodki wchodzg w sktad spadku.

Autor: Rafat Kuzma
Radca Prawny/Doradca Obywatelski/Mediator
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