Zatgcznik nr 2 do Regulaminu konkursu ,,Marka Lokalna”

Opis kategorii produktow/ustug, dla ktérych przyznaje sie prawo
do postugiwania sie Znakiem Promocyjnym , Marka Lokalna”

1. Produkt spozywczy- w tej kategorii oceniany jest konkretny produkt spozywczy oferowany w sklepie,
u rolnika, na towisku (np. Midd z doliny Brynicy i Matej Panwi, Sery Potomskie, Chleb z Tworoga,
Pierogi Slaskie). Produkt musi byC szczegétowo opisany, nie ogdlnie np. midd, chleb. Wazne jest
takze odniesienie do obszaru, z ktérego pochodzi, powigzanie z zasobami lokalnymi.

2. Sztuka/rekodzieto- w tej kategorii oceniane bedg konkretne produkty lub linia produktéw
z okre$lonym wyrdznikiem (np. witrazowy aniotek z herbem gminy, Woznickie ikony). Produkt nie
moze by¢ wytwarzany masowo/ na skale przemystowg.

3. Produkt uzytkowy/rzemiosto- w tej kategorii oceniany jest konkretny produkt znajdujgcy
zastosowanie w zyciu codziennym np. w gospodarstwie domowym, w szkole, zaktadzie pracy (np.
wyroby tekstylne z motywami ludowymi, meble, recznie wykofczony kominek)

4. Produkt turystyczny/rekreacyjny- w tej kategorii o znak ,Marki Lokalnej” mogg ubiega¢ sie miedzy
innymi: przewodnicy lokalni, organizatorzy sptywow, imprez, rajdéw, wydarzen, zlotéw, wypraw np.
kajakowych, konnych, rowerowych, wypozyczalnie sprzetu tj. jeZdziecki, rowerowy, kajakowy,
obserwacyjny, szkétki jezdzieckie, przewozy bryczkg, towiska, tour-operatorzy
z ofertg lokalng, oferta dla turystyki kwalifikowanej np. dla oséb niepetnosprawnych. Podstawowg
ofertg sg ustugi, dzieki ktorym klienci mogg zapoznaC sie blizej z bogactwem przyrodniczym,
dziedzictwem kulturowym danego obszaru LGD oraz wiodgcymi gateziami turystyki przyjaznej

Srodowisku i turystyki aktywnej (turystyka piesza, konna, rowerowa, kajakowa itp.) czy kulturowe;j.

Brynica nalata 20142020
s, @ to nié granica

*

** * ** > ’ e ))// [ ] - STOWARZYSZENIE LOKALNA GRUPA DZIAEANIA **’h** progam
"; : = ) NADARZYN-RASZYN- :(%’* wf:?z:
LEuropejski Fundusz Rolny na reecz Rozwoju Obszardw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”, Operacia pn. Marka
Lokalna na BIS™ wspdtfinansowana jest ze srodkdw Unil Europejskie] w ramach dziatania 19 ,Wsparcie dia rozwoju lokalnego
w ramach iniciatywy LEADER” poddziatania 19.3 "Przygotowanie | realizacja dziatan w zakresie wspdlpracy z lokalng grupa dziatania™

Programu Rozwoju Obszandw Wiejskich na lata 2014-2020.



