PORADNIK DOBRYCH PRAKTYK

BROSZURA INFORMACYJNA

UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA CHEEM

Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatow
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AUTORSKA PRACOWNIA ARCHITEKTONICZNA ,ARKADA”




7

eSS sPIs TrResSC e

Cel wprowadzenia uchwaty krajobrazowej 4

Podstawowe definicje 5
Zagadnienia pomiarowe 11
Wybrane zasady dotyczace reklam 12
Lokalizacja szyldéw 13
Liczba szyldéw 14
Odlegtosci miedzy reklamami 15

Podziat miasta na strefy 16

Ustalenia dla stref:

Obszar §taromiejski o1 18
Obszar Srédmiejski O2 20
Dzielnica ,Dyrekcja” (Obszar Modernistyczny) O3 22
Obszar Zurbanizowany O4 24
Obszar Przemystowy O5 26
Obszar Przyrodniczy O6 28
Ogrodzenia 30
Mata architektura 31

Terminy dostosowania 35



Cel wprowadzenia uchwaty krajobrazowej

Celem wprowadzenia uchwaty jest poprawa estetyki i harmonii przestrzeni
publicznej, poprzez wprowadzenie spdjnych standardéw dotyczacych lokalizacji
i formy elementow matej architektury, ogrodzen, reklam i szyldow.

Obszary i obiekty, ktérych nie dotyczy uchwata

Uchwata krajobrazowa nie obowiazuje na terenach zamknietych innych niz ustanowione przez ministra wtasciwego
do spraw transportu. Uchwata krajobrazowa nie ma zastosowania do ogrodzen autostrad i drég ekspresowych oraz
ogrodzen linii kolejowych.

Przepiséw dotyczacych reklam nie stosuje sie do upowszechniania informacji wytacznie:

e trwale upamietniajgcej osoby, instytucje lub wydarzenia;

e 0 charakterze religijnym, zwigzanym z dziatalnoscig kosciotéw lub innych zwigzkéw wyznaniowych, jezeli
tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe sytuowane sg w granicach terenéw uzytkowanych jako
miejsca kultu i dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy.
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Podstawowe definicje

szyld - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie
\1 reklamowe informujaca o dziatalnosci prowadzonej na
nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie

reklamowe sie znajduja

baner reklamowy - powtoka rozpieta na krawedziach, tablica reklamowa,
wykonana z tkanin, tekstyliow lub folii z tworzyw

sztucznych
AL ekran swietlny - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe

przeznaczone do ekspozycji informacji o zmiennej tresci,
reklamy w szczegoblnosci LCD lub przy uzyciu technik bezposredniej
emisji Swiatta (np. ekran LED)

w tym szyldy baner reklamowy ekran swietlny
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flaga reklamowa - urzadzenie reklamowe wykonane z tkaniny, tekstyliéw lub folii z tworzywa sztucznego,
sytuowana w szczegdlnosci na masztach flagowych, wysiegnikach na budynkach, stupach

L

flaga reklamowa kaseton mural

kaseton reklamowy - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe: jednobrytowe, przestrzenne, niepetne
w srodku, zazwyczaj podswietlane

mural reklamowy - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe wykonane technikami plastycznymi
bezposrednio na $cianie obiektu budowlanego
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pylon - wolnostojace i pionowe urzadzenie, na ktérym dopuszcza sie sytuowanie wiecej niz
jednej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, z rozréznieniem na:
a) pylon cenowy - informujacy o cenach obowigzujacych na stacji paliw, przy ktorej sie znajduje oraz
zwienczony w jego najwyzszej czesci nie wiecej niz jednym dwustronnym szyldem o szerokosci i grubosci
tego pylonu,
b) pylon wizytéwkowy - eksponujgcy modutowo rozmieszczone tabliczki formatu drobnego,
z dopuszczeniem zwienczenia pylonu wizytowkowego w jego najwyzszej czesci tablicg reklamowa
o szerokosci nie wiekszej niz szerokos¢ tego pylonu,
c) pylon zbiorczy - eksponujacy modutowo rozmieszczone tablice reklamowe

siatka budowlana - elastyczne i azurowe urzadzenie reklamowe wykonane z tkanin, tekstyliow

lub z folii z tworzyw sztucznych, w postaci siatki ochronnej na rusztowaniu roboczym, na ktérej
moze by¢ eksponowana reklama

totem - urzadzenie reklamowe wolnostojgce w formie stupa, w ktérego gérnej czesci umieszczony jest szyld
reklamowanej dziatalno$ci gospodarczej, widoczny co najmniej z jednego kierunku lub zwarta kompozycja
kilku badz kilkunastu szyldéw o jednakowych gabarytach, rozmieszczonych modutowo

\

pylon siatka budowlana totem
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stup ogtoszeniowo-reklamowy - urzadzenie reklamowe w formie pionowego walca o $rednicy od 120 cm do
150 cm, wysokosci od 270 cm do 360 cm dla czesci ekspozycyjnej i maksymalnej
wysokosci nie przekraczajgcej 440 cm, stuzacy do umieszczania ogtoszen i informaciji
o imprezach (wydarzeniach) kulturalnych, o$wiatowych lub edukacyjnych oraz
o patronach i sponsorach imprezy

witacz wejsciowy (stojak promocyjno - informacyjny) - tablica reklamowa z reklamg biezacej oferty dziatalnosci

(w szczegdlnosci o wydarzeniu, wystawie, jadtospisie) sytuowana w miejscu jej prowadzenia
(w szczegdlnosci na obiekcie budowlanym lub jako reklama przenosna)

—

L

stup ogtoszeniowo-reklamowy witacz wejsciowy pole ochronne

pole ochronne - puste prostokatne pole wokét obrysu tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
(w szczegolnosci wokét ciggdw znakow bez tta, wokot tta, wokdt obudowy tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego) proporcjonalne do wielkosci tablicy reklamowe;j lub urzadzenia
reklamowego lub do ptaszczyzny ich sytuowania, w ktérym nie znajduja sie krawedzie elewacji
i otworow okiennych lub drzwiowych, elementy detalu architektonicznego, nazwy ulic lub inne
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz ich pola ochronne, o ile w przepisach Uchwaty
nie okres$lono inaczej
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format drobny - powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy
do 0,1 m? wiacznie

format maty - powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy
powyzej 0,1 m? do 1 m? wtacznie

szyld réwnolegty - szyld usytuowany réwnolegle do ptaszczyzny
sytuowania lub stycznie do ptaszczyzny pylonu/totemu

szyld semaforowy - szyld usytuowany pod katem prostym
do ptaszczyzny sytuowania lub w potowie kata
rozwartego miedzy ptaszczyznami, pomiedzy
ktérymi jest sytuowany

szyld wizytéwkowy - szyld usytuowany réwnolegle do ptaszczyzny
sytuowania, inny niz szyld gtéwny i szyld
réwnolegty, formatu drobnego, najczesciej
zgrupowany z innymi szyldami wizytéwkowymi
usytuowanymi w obrebie danej ptaszczyzny
sytuowania (np. na tablicy wizytowkowe;j)
w sposéb modutowy z uwzglednieniem
jednolitych zasad, w szczegdlnosci
zastosowanych barw, wymiaréw, odstepéw
miedzy nimi, tta, pél ochronnych, wyréwnania
lub justowania tresci, w szczegdlnosci
zawierajacy dane identyfikacyjne dziatalnosci
lub informacje o godzinach otwarcia, przyje¢,
rejestracji itp.
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szyld semaforowy

szyld réwnolegty

— ]

szyld wizytéwkowy zbiorczy
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reklama typu A - tablica reklamowa trwale zwigzana z gruntem lub sytuowana na obiekcie ewentualnie
umieszczona powierzchniowo na gruncie (nie zwigzana trwale z gruntem), w formie gabloty
lub ekranu $wietlnego, o maksymalnych wymiarach powierzchni stuzacej jednostronnej lub
dwustronnej ekspozycji reklamy 1,2 m na 1,8 m z dopuszczalnym odchyleniem o 5% kazdego
z wymiaréw a dla reklamy typu A na obiekcie takze 1,5 mna 2,0 m

reklama typu B - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, wolnostojace trwale zwigzane z gruntem, w formie
tablicy posadowionej na co najmniej jednym stupie, z jednostronng lub dwustronng powierzchnia
stuzaca ekspozycji reklamy o maksymalnych wymiarach 4,0 m na 2,0 m, o maksymalnej wysokosci
catej reklamy zwigzanej z gruntem do 5 m

reklama typu C - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, wolnostojace, trwale zwigzane z gruntem, w formie
posadowionej na co najmniej jednym stupie, z jednostronng lub dwustronng powierzchnia stuzaca
ekspozycji reklamy o maksymalnych wymiarach 6,0 m na 3,0 m z dopuszczalnym odchyleniem o 5%
kazdego z wymiaréw i o maksymalnej wysokosci catej reklamy zwigzanej z gruntem do 7 m

reklama typu A reklama typu B reklama typu C
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Zagadnienia pomiarowe

wysokos$¢ znaku - dla liternictwa, jest to wysokos$¢ majuskuty
(litery wielkiej), dla pozostatych znakow jest to wysokosé
najwiekszego znaku

odlegtosc¢ lub wysoko$¢ mierzona wzgledem elementéw

(np. tablic reklamowych, obiektéw budowlanych) lub wzgledem
powierzchnia szyldu jest liczona jako czerwone tto okreslonych punktoéw w przestrzeni (np. poziomem terenu
wraz z literami bezposrednio pod elementem lub poziomem jezdni, przy ktérej
element sie znajduje), stanowig najkrétszy odcinek mierzony
wzgledem zewnetrznej ptaszczyzny okreslonych elementéw lub
wzgledem okreslonych punktow

— — stopien azurowosci ogrodzenia (A) jest stosunkiem procentowym

: powierzchni przeziernej przesta (Pp) do powierzchni catkowitej

N “ Il “ po obrysie przesta (Pc) mierzac je w widoku rownolegtym do
przesta w osiach (A=Pp/Pc x 100%)

odlegtos¢ mierzona od krawedzi zewnetrznych

przesta ogrodzenia
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Wybrane zasady dotyczace reklam

zakazuje sie:

lokalizowania tablic i urzadzen reklamowych na terenie chronionych osi widokowych i ich kierunkéw;

lokalizowania tablic i urzadzen reklamowych w miejscach otwar¢ widokowych w kierunku krajobrazéw otwartych

i wartosciowych architektonicznie zespotéw zabudowy sakralnej, sylwety zespotu staromiejskiego i Gory Katedralnej;

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych umieszczanych na konstrukcjach na kotach (na przyczepie, na lawecie) stuzacych
wytgcznie ekspozycji rekamy;

sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w odlegtosci mniejszej niz 0,5 m od tablic z numerami porzadkowymi
nieruchomosci oraz nazwami ulic;

sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w sposéb zawezajacy chodniki i ciggi piesze do szerokos$ci mniejszej
niz 2 m;

przestaniania otwordow okiennych lub drzwiowych, przeszklen oraz detali architektonicznych, z wytgczeniem reklam wykonanych
z gietych lamp neonowych oraz znakow bez tta;

lokalizowania tablic i urzadzen reklamowych na drzewach, zywoptotach, zbiornikach wodnych i wodach ptynacych, urzadzeniach
melioracji wodnych, urzadzeniach infrastruktury technicznej, cmentarzach, urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu drogowego,
nawierzchniach drég, chodnikéw, dachach obiektéw budowlanych, kominach i attykach oraz okapach dachéw;

umieszczania tablic i urzadzen reklamowych na azurowych elementach ogrodzenia, barierkach i balustradach, murach
oporowych;

efektéw swietlnych, w szczegdlnosci migotania, pulsowania, animowania, zmiany barw lub kierunku $wiecenia catosci lub
fragmentoéw tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, z wytaczeniem ekranéw swietlnych dopuszczonych Uchwatg;
montowania na tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych elementéw konstrukcyjnych w postaci podestow

1 1

LA LT
il \

L r g il i g

=
) =

nakazuje sie:
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w obszarze O1, 02, O3 i O6 stosowanie wytacznie tresci informacyjnych zwigzanych z prowadzong dziatalnoscia

w danym budynku i w zakresie oferowanego asortymentu;

sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zgodnie z podziatami architektonicznymi obiektu budowlanego;
zachowanie pola ochronnego o wielkosci nie mniejszej niz 15% wysokosci lub szerokosci



Lokalizacja szyldéw

W odniesieniu do szyldow nakazuje sie:

e w przypadku sytuowania szyldow na elewacji nad witrynami -sytuowanie w jednym wyznaczonym pasie z
zachowaniem réwnych odstepéw miedzy soba oraz elementami dekoracyjnymi elewacji;

e aby szyldy nad witrynami lokali ustugowych i handlowych, byty tej samej wysokosci w obrebie elewacji bu-
dynku;
umieszczanie szyldéw wizytéwkowych w sagsiedztwie wejscia do lokali;
stosowanie wytacznie tresci informacyjnych zwigzanych z prowadzong dziatalnos$cig w danym budynku i w
zakresie oferowanego asortymentu;

e ujednolicenie co do wielkosci, wykonanie z jednego materiatu i jednorodnej stylistyce oraz zgrupowane w
wyznaczonym miejscu na elewacji o jednej osi szyldow wizytéwkowych, gdy liczba szyldéw na budynku jest
wieksza niz jeden;

e sytuowanie szyldéw o jednolitych gabarytach, wysokosciach ich sytuowania i dtugosciach wysiegnikéw, na
ktérych sg umieszczane, dla szyldéw sytuowanych na jednej elewacji.
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Liczba szyldéw
Liczba szyldéw, ktére moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci, przez kazdy podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢:

w obszarze O1, 02, O3, O6 obowigzuje zasada jednej reklamy w formie szyldu gtéwnego dla jednego podmiotu na jednej
elewacji;
w przypadku koniecznosci reklamowania na jednym budynku dwéch i wiecej podmiotéw gospodarczych nalezy opracowac
projekt dazacy do unifikacji i zapewniajgcy dobrg czytelno$¢ i porzadek na elewac;ji;
jeden szyld rownolegty lub semaforowy dla kazdego lokalu posiadajgcego bezposrednie wejscie z zewnatrz lub witryne;
jeden dodatkowy szyld réwnolegty albo semaforowy sytuowany na innej elewacji dla kazdego lokalu posiadajagcego witryny
na co najmniej dwdch elewacjach lub co najmniej dwa czynne i udostepnione publicznie wejscia z zewnatrz;
jeden szyld wizytowkowy przy wejsciu do budynku dla kazdego podmiotu zajmujgcego lub wspdétdzielgcego lokal, ktory
nie posiada bezposredniego wejscia z zewnatrz;
jeden szyld wizytowkowy przy przejsciu prowadzacym do lokalu dla kazdego lokalu, do ktérego wejscie nie znajduje
sie od strony ulicy, w szczegdlnosci szyld flankujacy przejscie bramne prowadzace do podworka;
poza obszarem O1, 02, O3, 06 jeden dodatkowy szyld wizytéwkowy albo réwnolegty na nieazurowych fragmentach
ogrodzenia i poza podmurdéwka ogrodzenia lub na pylonie (odpowiednio wizytéwkowym lub zbiorczym) lub na totemie,
dla kazdego podmiotu;
jeden poziomy lub jeden pionowy szyld gtéwny w formie znakéw bez tta w obszarze O1, 02, O3, 04, O5, O6 lub logo
w obszarze O4, O5, spetniajacy jeden z ponizszych warunkow:
a) zamiast szyldu rownolegtego - dla budynku ustugowego posiadajacego jedna kondygnacje o wysokosci mniejszej
niz5m,
b) jako dodatkowy szyld - dla budynku ustugowego, posiadajacego wiecej niz jedng kondygnacje naziemng lub
WYyZszego niz 5 m;
nie wiecej niz sze$¢ dodatkowych szyldéw w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na kazdy maszt
w obszarze Przemystowym (O5) i trzech dodatkowych szyldéw w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na
kazdy maszt w obszarze Zurbanizowanym (O4);
dopuszcza sie lokalizacje do trzech szyldéw: rownolegtego i semaforowego na nieruchomosci w miejscu prowadzenia
dziatalnosci oraz dodatkowego dla lokali naroznych posiadajgcych witryny lub okna nie bedgce witrynami od strony
dwéch ulic;
nie wiecej niz trzy szyldy zabytkowe lub ich wierne rekonstrukcje;
w obszarze Srédmiejskim (02), Dzielnicy Dyrekcja (O3) i Zurbanizowanym (04) dopuszcza sie szyldy w formie reklam
typu A w ilo$ci maksymalnie 1 na nieruchomosci na ktérej prowadzona jest dziatalnos¢;
w obszarze Przemystowym (O5) dopuszcza sie dodatkowo szyldy w formie wolnostojgcych reklam typu A, typu B i typu C
w ilosci maksymalnie 6 na nieruchomosci na ktérej prowadzona jest dziatalnos$é.



Odlegtosci miedzy reklamami

Obowiazuje zachowanie odlegtosci dla reklam wolnostojacych:

e nie mniejszej niz 5 m pomiedzy urzadzeniami wyborczymi;

e nie mniejszej niz 35 m pomiedzy stupem reklamowym lub reklama typu A lub masztem flagowym lub pylonem
wizytowkowym lub pylonem zbiorczym, a reklama typu A, typu B, typu C, stupem reklamowym, masztem
flagowym, pylonem wizytéwkowym, pylonem zbiorczym lub totemem, z zastrzezeniem odlegtosci pomiedzy
masztami flagowymi nie mniejszej niz 2 m na dziatkach niezabudowanych i na ktérych nie jest prowadzona
dziatalnosg¢;

e nie mniejszej niz 10 m pomiedzy stupem reklamowym lub reklama typu A lub masztem flagowym lub pylonem
wizytowkowym lub pylonem zbiorczym, a reklama typu A, typu B, typu C, stupem reklamowym, masztem
flagowym, pylonem wizytéwkowym, pylonem zbiorczym lub totemem, z zastrzezeniem odlegtosci pomiedzy
masztami flagowymi nie mniejszej niz 2 m, na dziatkach na ktoérych jest prowadzona dziatalno$¢;
nie mniejszej niz 70 m pomiedzy reklama typu B a reklama typu B, typu C lub pomiedzy totemami;
nie mniejszej niz 100 m pomiedzy reklamami typu C.

<—>
=i — =

zty przyktad: chaos reklamowy dobry przyktad: odpowiednie odlegtosci
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Podziat miasta na strefy

Obszar Staromiejski O1 (kolor czerwony)

Obszar Srédmiejski O2 (kolor brazowy)

Dzielnica ,Dyrekcja” (Obszar Modernistyczny) O3 (kolor pomaranczowy)
Obszar Zurbanizowany O4 (kolor biaty)

Obszar Przemystowy O5 (kolor fioletowy)

Obszar Przyrodniczy O6 (kolor zielony)

Poradnik dobrych praktyk
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Ustalenia dla stref: OBSZAR STAROMIEJSKI O1
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OBSZAR STAROMIEJSKI O1
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Ustalenia dla stref

szvLD PoZIOMY

szYLD POZIOMY

okoliczno$ciowa reklama przenosna do 4 m wysokosci

reklama na obiektach matej architektury do 10% nie wiecej niz 0,015 m?

reklama na lambrekinach parasoli w ogrodkach
gastronomicznych do 20% pow. lambrekinu

reklama na wyposazeniu ogrédkéw gastronomicznych do 10%

witacz wejsciowy w formie pulpitu do 0,15 m? albo stojak reklamowy
dwustronny do 1,08 m?, jednostronny do 0,54 m?

reklama na przeszkleniu format A4 do 15% przeszklenia

reklama remontowa na siatce budowlanej do 10%

szyld w formie tablicy wizytéwkowej zgodnie z § 11 ust. 2

pkt 4 uchwaty

szyld semaforowy do 0,36 m?, o wysokosci do 0,6 m

szyld na nieazurowych fragmentach ogrodzenia do 0,15 m?

szyld na przeszkleniu format A4 do 15% powierzchni

szyld rownolegty, gtowny w formie znakéw bez tta o wys. do 0,7 m
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Ustalenia dla stref: OBSZAR SRODMIEJSKI O2
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reklama wyborcza

okolicznosciowa reklama przenosna do 6 m wysokosci

pylon cenowy do 6 m wysokosci

pylon wizytéwkowy, pylon zbiorczy do 2 m wysokosci

1 ELL..

7

baner reklamowy lub inna tablica reklamowa na elewacji nie posiadajacej
okien do 10% i nie wiecej niz 6 m?

reklama typu A w formie przeszklonej gabloty o maks.
wymiarach 1,5 mx 2 m

OBSZAR SRODMIEJSKI O2

stup ogtoszeniowo-reklamowy do wys. 4,4 m

I

reklama na obiektach matej architektury do 10% nie wiecej niz 0,015 m?

v

reklama na lambrekinach parasoli w ogrédkach gastronomicznych do 20%

==

N

powierzchni lambrekinu
reklama na wyposazeniu ogrédkow gastronomicznych do 10%

witacz wejsciowy w formie pulpitu do 0,15m? albo stojak reklamowy

I dwustronny do 1,08 m?, jednostronny do 0,54 m?

mural reklamowy na elewacji nieposiadajacej okien

Ustalenia dla stref

reklama na przeszkleniu format A4 do 15% przeszklenia

reklama remontowa na siatce budowlanej do 20% na pozostatych obiektach

reklama remontowa na siatce budowlanej do 10%
na obiektach znajdujacych sie w rejestrze zabytkéw

szyld w formie tablicy wizytéwkowej zgodnie z § 12 ust. 2 pkt 4 uchwaty

_ A- szyld semaforowy do 0,36 m? i wysokosci do 0,6 m

szyld na nieazurowych fragmentach ogrodzenia do 0,20 m?

SZYLD

szyld na przeszkleniu format A4 do 15%

szyld réwnolegty w formie tablicy o wys do 0,7 m

szyld rownolegty w formie znakéw bez tta o wys. do 0,7 m
szyld gtowny w formie znakdw bez tta o wyskosci do 0,7 m oraz zgodnie
z § 12 ust. 2 pkt 5 uchwaty
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Ustalenia dla stref: DZIELNICA ,DYREKCJA” (OBSZAR MODERNISTYCZNY) O3
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DZIELNICA ,DYREKCJA” (OBSZAR MODERNISTYCZNY) O3

Ustalenia dla stref
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okolicznosciowa reklama przenosna do 4 m wysokosci

reklama typu A w formie przeszklonej gabloty bez doswietlenia o
wymiarach 1,5mx 2 m

reklama na przeszkleniu format A4 do 15% przeszklenia

reklama typu A w formie przeszklonej gabloty o maks.
wymiarach 1,5mx 2 m

reklama na obiektach matej architektury do 10%
nie wiecej niz 0,015 m?

reklama na lambrekinach parasoli w ogrodkach gastronomicznych
do 20% powierzchni lambrekinu

reklama na wyposazeniu ogrédkéw gastronomicznych do 10%

witacz wejsciowy w formie pulpitu do 0,15 m? albo stojak
reklamowy dwustronny do 1,08 m?, jednostronny do 0,54 m?

reklama na przeszkleniu format A4 do 15% przeszklenia

szyld w formie tablicy wizytéwkowej zgodnie z § 13 ust. 2
pkt 4 uchwaty

szyld gtéwny o wys. do 0,5 m

szyld semaforowy do 0,36 m?

g szyld na nieazurowych fragmentach ogrodzenia do 0,15 m?

szyld réwnolegty na przeszkleniu do 10%

szyld réwnolegty w formie znakéw bez tta o wys. do 0,5 m

szyld rownolegty w formie tablicy o wys. do 0,5 m
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Ustalenia dla stref: OBSZAR ZURBANIZOWANY O4
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OBSZAR ZURBANIZOWANY 0O4

Ustalenia dla stref

SZYLD

0
1

reklama wyborcza

reklama okolicznosciowa na urzadzeniach technicznych
powtoki pneumatyczne i inne okolicznosciowa reklama
przenos$na do 8 m wysokosci

maszt flagowy do 8 m wysokosci

pylon cenowy do 6 m wysokosci, zbiorczy do 15 m wysokosci

pylon wizytéwkowy do 3 m wysokosci
kaseton o wysokosci do 5% wysokosci sytuowania

baner reklamowy lub inna tablica reklamowa na elewacji nie
posiadajacej okien do 30% elewacji

reklama typu B w formie gabloty o maks. wymiarach 2 m x 4 m

reklama typu A w formie gabloty o maks. wymiarach 1,5 m x 2 m

stup ogtoszeniowo-reklamowy

reklama na obiektach matej architektury do 10% nie wiecej niz 0,015 m?
reklama na lambrekinach parasoli w ogrédkach gastronomicznych do
50% powierzchni lambrekinu

reklama na wyposazeniu ogrédkéw gastronomicznych do 20%

witacz wejsciowy w formie pulpitu do 0,15m? albo stojak reklamowy dwustronny
do 1,08 m?, jednostronny do 0,54 m?
witacz inny niz w formie reklamy przenosnej do 0,7 m?

mural reklamowy

szyld w formie totemu do 15 m wys.
reklama w formie kasetonu o wysokosci do 5% wysokosci sytuowania

szyld gtéwny w formie znakéw bez tta, o wysokosci do 1,6 m

znaki bez tta(inne niz szyld) wysoko$¢ znakéw do 0,9 m przy wysokosci
sytuowania do 8,0 m, 1/9 wysokosci sytuowania i do 1,6 m wysokosci
przy sytuowaniu powyzej 8,0 m

reklama remontowa na siatce budowlanej do 10% na obiektach
znajdujacych sie w rejestrze zabytkéw i do 50% na pozostatych
obiektach

szyld w formie tablicy wizytéwkowej zgodnie z § 14 ust. 2
pkt 4 uchwaty
szyld semaforowy

? szyld na nieazurowych fragmentach ogrodzenia do 0,5 m?

reklama na przeszkleniu format A4 do 30%
szyld rownolegty na przeszkleniu format A4 do 20%
szyld réwnolegty w formie znakéw bez tta o wys. do 1,35 m

szyld w formie tablicy o wys do 1,35 m
szyld gtéwny w formie znakéw bez tta o wysokosci do 1,6 m

I25



Ustalenia dla stref: OBSZAR PRZEMYStOWY O5
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OBSZAR PRZEMYStOWY O5

Ustalenia dla stref
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reklama wyborcza

reklama okolicznosciowa na urzadzeniach technicznych

stup ogtoszeniowo-reklamowy

powtoki pneumatyczne i inne okolicznosciowe reklamy
przenosne do 10 m wysokosci

maszt flagowy do 12 m wysokosci

pylon cenowy do 8 m wysokosci

pylon zbiorczy do 5 m wysokosci

pylon wizytéwkowy do wysokosci 3 m

baner reklamowy lub inna tablica reklamowa na elewacji nie posiadajacej
okien do 60% powierzchni elewacji

reklama typu C o maksymalnych wymiarach 3m x 6 m

reklama typu B w formie gabloty o maksymalnych wymiarach 2 m x4 m
reklama typu A w formie gabloty o maksymalnych wymiarach 1,5 m x 2 m

mural reklamowy

reklama na obiektach matej architektury do 20% nie wiecej niz

0,03 m? na kazdy obiekt;

reklama na lambrekinach parasoli w ogrédkach gastronomicznych do
50% powierzchni lambrekinu

reklama na wyposazeniu ogrédkéw gastronomicznych do 20%

witacz wejsciowy w formie pulpitu do 0,15 m? albo stojak reklamowy dwustronny
do 1,08 m?, jednostronny do 0,54 m?

witacz inny niz w formie reklamy przenosnej do 0,8 m?

reklama w formie kasetonu o wys. do 15% wysokosci

szyld gtéwny o wys.do 3 m

znaki bez tta(inne niz szyld) wysoko$¢ znakéw do 0,7 m przy
wysokosci sytuowania do 8,0 m, 1/9 wysokosci sytuowania i do 2 m
wysokosci przy sytuowaniu powyzej 8,0 m

reklama remontowa na siatce budowlanej do 100%
na obiektach w rejestrze zabytkéw do 10%

totem do 30 m wysokosci

szyld w formie tablicy wizytéwkowej zgodnie z § 15 ust. 2
pkt 4 uchwaty

szyld semaforowy od 0,5 m?do 1m?

szyld na nieazurowych fragmentach ogrodzenia do 0,6 m?

reklama na przeszkleniu do 50% przeszklenia

szyld na przeszkleniu do 20% powierzchni

szyld réwnolegty w formie znakéw bez tta o wysokosci do 1,6 m

szyld réwnolegty w formie tablicy o wysokosci do 1,6 m
szyld gtéwny w formie znakéw bez tta lub logo o wysokosci do 3,0 m



Ustalenia dla stref: OBSZAR PRZYRODNICZY O6
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OBSZAR PRZYRODNICZY O6

Ustalenia dla stref

SZYLD

okolicznosciowa reklama w formie powtoki pneumatycznej
przenosna do 8 m wysokosci

reklama na obiektach matej architektury do 10% nie wiecej niz 0,015 m?

reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych

reklama na lambrekinach parasoli w ogrédkach gastronomicznych
do 20% powierzchni lambrekinu

reklama na wyposazeniu ogrédkéw gastronomicznych do 15%

witacz wejsciowy w formie pulpitu do 0,15m? albo stojak reklamowy
dwustronny do 1,08 m?, jednostronny do 0,54 m?

szyld gtéwny o wys. do 0,7 m przy wysokosci sytuowania do 8 m
wysokosci i do 1/9 wysokosci sytuowania powyzej 8 m
szyld semaforowy do 0,5 m?

szyld na nieazurowych fragmentach ogrodzenia do 0,2 m?

szyld na przeszkleniu do 15% powierzchni

szyld réwnolegty w formie tablicy o wysokosci do 0,5 m

szyld réwnolegty w formie znakéw bez tta o wysokosci do 0,5 m
szyld gtéwny w formie znakéw bez tta o wysokosci do 0,7 m przy
wysokosci sytuowania do 8 m, powyzej-nie wiecej niz 1/9 wysokosci
sytuowania maksymalnie do 1,6 m

szyld wizytéwkowy do 0,1 m?
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Ogrodzenia
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Ochronie podlegaja historyczne ogrodzenia w otoczeniu obiektu objetego ochrong konserwatorska
Zakazuje sie ogrodzen:

wykonanych z:

a) prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych, z wytgczeniem podmurdwki ogrodzenia;
b) blach, ptyt z tworzyw sztucznych, tkanin, tekstyliow i folii, zawierajgcych elementy ostre lub niestanowigcych
integralnego elementu przesta ogrodzenia;

wokét otwartych terendéw zieleni, w szczegdlnosci laséw, pél, nieuzytkdéw zielonych, dolin rzecznych,
naturalnych zbiornikdw wodnych oraz obszaréw cennych przyrodniczo i krajobrazowo, z wytgczeniem parkéw
i terenéw sportowych;

na terenach zabudowy wielorodzinnej z wytgczeniem wskazanych w uchwale ogrodzen;

w zabudowie mieszkaniowe] jednorodzinnej i wielorodzinnej w obszarze Modernistycznym (O3);

o stopniu azurowosci przesta mniejszym niz 40% w widoku rownolegtym oraz mniejszym niz 50% w obszarze
przyrodniczym O6, z wytaczeniem ogrodzen w obszarze O4 i O5 wykonanych z gabionéw o stopniu
azurowosci minimum 30% oraz zastrzezeniem dopuszczonych (na zasadach okreslonych w uchwale) ogrodzen
petnych i ogrodzen z gabionéw;

o wysokosci wiekszej niz 1,8 m dla terenéw zabudowy jednorodzinnej;

o wysokosci powyzej 1,1 m wokét placéw zabaw, ogrédkéw jordanowskich;

o wysokosci powyzej 0,8 m wokét ogrédkéw gastronomicznych;

o wysokosci powyzej 1,8 m wokoét zielencow, parkow;

o wysokosci powyzej 5 m wokét obiektéw i terendw sportowych, terendéw rekreacyjnych, jezeli wymaga tego
ich funkcja (tzw. pitkotapdw i pitkochwytéw).

Dla ogrodzen tymczasowych zwigzanych z placem budowy dopuszcza sie ogrodzenie petne o maksymalne;j
wysokosci 2,2 m.
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Mata architektura

Obiekty matej architektury powinny by¢ komponowane w lokalnej przestrzeni we wzajemnie spdjnej estetycznie

stylistyce z nawierzchnig i o$wietleniem.

e stosowanie powszechnie przyjetych materiatéw budowlanych, w szczegdlnosci szkta, kamienia, betonu,
tworzyw sztucznych, metali, drewna w naturalnym wybarwieniu poprzez olejowanie (dab, jatoba), i ich
kompozytow;

e stosowanie kolorystyki w odcieniach szarosci, a w przypadku stali nierdzewnej, naturalnego drewna, betonu,
kamieni mozliwe jest stosowanie kolorystyki wynikajgcej z zastosowanego materiatu;

e dla obiektow stanowigcych urzadzenia, takie jak automaty sprzedazowe, parkomaty i paczkomaty stosowanie
powierzchni matowych: naturalnych materiatéw budowlanych lub koloru szarego wytacznie w zakresie od
bieli do czerni;

e naobszarach: Staromiejskim (O1) i Srédmiejskim (O2) i Modernistycznym (O3) stosowanie koloru czarnego
i koloru naturalnego zastosowanych materiatéw (drewno, kamien, stal oraz beton tylko dla stupéw
ogtoszeniowo-reklamowych) z dopuszczeniem na obszarze Modernistycznym (O3) stosowania koloru
szarego o ciemnym odcieniu.

AUTORSKA PRACOWNIA ARCHITEKTONICZNA ,ARKADA” Poradnik dobrych praktyk




Zasady dotyczace ogrédkéw gastronomicznych:

parasole musza by¢ dopasowane wielkoscig do przestrzeni, w ktérej aranzuje sie ogrédek, powinny by¢
wykonane z materiatow tekstylnych;

nalezy stosowac parasole w stonowanej kolorystyce najlepiej biel (rézne odcienie bieli) i maksymalnie
sptaszczonym ksztatcie parasoli, na parasolach dopuszcza sie logotypy marek jedynie na lambrekinach (tzw.
falbanach) o wysokosci max. 0,15 m, lecz w skali nieprzekraczajacej 50% powierzchni catego lambrekinu dla
obszaru zurbanizowanego (04) i przemystowego (O5);

w strefie ochrony konserwatorskiej (obszar 01,02,03) na terenie ogrodka wyklucza sie umieszczanie reklam
(poza znakami logo na ogrodzeniach i lambrekinach zgodnie z ustaleniami szczegétowymi );

firmowe znaki graficzne nie mogg zajmowac wiecej niz 10% powierzchni zewnetrznej ogrodzenia;

dla jednego ogrédka gastronomicznego dopuszcza sie stosowanie maksymalnie 1 tzw. menu board oraz
maksymalnie 1 stojaka z ofertg dnia w godzinach otwarcia lokalu;

wyklucza sie podswietlane plafony reklamowe oraz ekrany ze zmienng powierzchnig ekspozycyjng
(podswietlane i elektroniczne);

zabrania sie stosowania tymczasowych obiektéw typu namiotowego.

Zasady dotyczace $mietniczek:

powinny by¢ wykonane z betonu, stali, tworzywa sztucznego i kompozytéw, zabezpieczone przed korozja,

w dominujacej kolorystyce neutralnej (odcienie szarosci, czarny i braz) oraz zgodnie z przepisami odrebnymi,
charakteryzujace sie antyrefleksyjnoscia i odpornoscia na promieniowanie UV z wytgczeniem indywidualnych
projektéw w parkach, skwerach i zieleficach;

w parkach, skwerach i zieleicach wedtug indywidualnego projektu.

Zasady dotyczace pojemnikéw na odpady:

32'

powinny by¢ wykonane ze stali zabezpieczonej przed korozjg lub z tworzywa sztucznego, w kolorach
charakteryzujacych sie antyrefleksyjnoscig i odpornoscig na promieniowanie UV;

nakazuje sie zgrupowanie w gniazdach - zakaz rozproszonej lokalizacji pojedynczych pojemnikéw
przeznaczonych do segregacji;

nakaz lokalizacji w miejscach publicznych w ostonach, pod wiatami, altanami oraz zgodnie z przepisami
odrebnymi.



Zasady dotyczace wiat Smietnikowych i altan $mietnikowych:

e powinny by¢ wykonane w konstrukcji stalowej, drewnianej lub aluminiowej, malowane na kolor neutralny
(preferowane odcienie szarosci), dach ptaski lub nawigzujacy do otoczenia - w odcieniach szarosci;

e dopuszcza sie wiaty murowane, a takze indywidualne obiekty dostosowane architektonicznie, plastycznie
i materiatowo do istniejacej zabudowy oraz ostoniete zielenig;

e wiaty $mietnikowe towarzyszace budynkom, ogrodzeniom lub obiektom zabytkowym i historycznym, forma
i kolorystyka musza nawigzywac do historycznej zabudowy nieruchomosci.

Zasady dotyczace automatéw przechowujacych przesytki - paczkomatow:

e lokalizowane wzdtuz ulic nie moga przekracza¢ wymiaréw: dtugos$é do 9 m, gtebokos¢ 0,8 m a wysokosé do
2,3 m;

e zakazuje sie lokalizowania na tle elewacji frontowych budynkdéw od strony drég publicznych oraz przed linig
zabudowy;

e dopuszcza sie lokalizowanie od strony drég publicznych na tle elewacji frontowych budynkéw ustugowych,
z zachowaniem linii zabudowy oraz odlegtosci 1 m od otwordéw okiennych i drzwiowych pod warunkiem nie
przestaniania ww. otworéw;

e obiekty swojg kolorystyka moga odpowiadac elewacjom sasiednich budynkdéw, natomiast w innych
lokalizacjach w kolorystyce szarosci RAL 7035;

e moga by¢ oznaczone szyldem wielkosci nie przekraczajacej 5% pola ekspozyciji.

Zasady dotyczace obudowy mediow:

e w formie skrzynek i szafek lub innej; sasiadujace ze sobg musza by¢ w maksymalnie zblizonej wielkosci
i w kolorystyce RAL 7035 lub RAL 7037, w obszarze Staromiejskim (O1) i Srédmiejskim (02) w kolorze
czarnym; skrzynke nalezy oznaczy¢ w prawym gornym rogu trwata naklejka (lub w innej wizualnej formie),
zawierajaca informacje umozliwiajaca identyfikacje wtasciciela urzadzenia;

e obudowy mediéw umieszczane w/przy ogrodzeniach mozna dostosowac kolorem do ogrodzenia;

e zakazuje sie umieszczania reklam na obudowach mediéw.
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Zasady dotyczace kioskow:
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formy kioskéw powinny by¢ jednolite w poszczegdlnych, wyznaczonych w uchwale obszarach oraz
dostosowane swoim ksztattem do otoczenia;
powierzchnia uzytkowa kiosku nie powinna by¢ wieksza niz 15 m?, rzut kiosku powinien by¢ zwarty, bez
przybudowek;
wysokos$¢ kiosku nie powinna by¢ wieksza niz 3,5 m, wysokos¢ wewnatrz kiosku nie mniejsza niz 2,2 m, spéd
podtogi kiosku nie powinien by¢ wyniesiony wyzej niz 15 cm nad poziom terenu;
stosowanie dachdéw ptaskich, jednospadowych, dachéw dwuspadowych lub wielospadowych (przy
wielokatnym rzucie obiektu), o kacie nachylenia potaci dachowych od 25 do 50% (od 14 do 27 stopni) z
wyjatkiem istniejacego zabytkowego kiosku w obszarze Staromiejskim (O1); okap dachu powinien zapewniaé
ochrone przed deszczem dla klientéw i towaréw bez stosowania dodatkowych daszkéw; przy czym dopuszcza
sie montaz daszku nad oknem sprzedazy, ruchomych markiz lub rolet; elementy wystajace poza obrys kiosku
takie, jak: okapy, daszki, markizy powinny by¢ sytuowane na wysokosci nie mniejszej niz 2,4 m nad poziomem
terenu, widoczna grubos¢ dachu lub elementu maskujacego dach nie powinna by¢ wieksza niz 20 cm;
elewacje scian powinny by¢ wykonane z materiatéw trwatych, o powierzchniach gtadkich, dopuszcza sie
stosowanie wypetnien ze szkta matowego:

a) zakazuje sie stosowania blachy falistej lub trapezowej;

b) widoczne profile konstrukcyjne powinny mie¢ szeroko$¢ nie wieksza niz 8 cm;

c) przeszklenie elewacji kiosku nie powinno by¢ mniejsze niz 40% powierzchni wszystkich elewacji, przy

czym przeszklenie elewacji frontowej nie powinno by¢ mniejsze niz 70% powierzchni tej elewacji.



Terminy dostosowania
Od dnia wejscia w zycie uchwaty:
enowe urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe
enowe obiekty matej architektury
enowe ogrodzenia

powinny by¢ dostosowane do zapisow uchwaty
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ISTNIEJACE URZADZENIA REKLAMOWE | TABLICE REKLAMOWE: 12 miesiecy na dostosowanie
Nie wymagaja dostosowania istniejace w dniu wejscia w zycie Uchwaty szyldy umieszczone na totemach
i pylonach.

ISTNIEJACE OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY: nie okreslono terminu dostosowania

ISTNIEJACE OGRODZENIA: nie wymagaja dostosowania za wyjatkiem ogrodzen wykonanych

z prefabrykowanych betonowych przeset lub blachy, zniszczonych lub zardzewiatych przeset wykonanych

z drucianej siatki, albo elementéw wykonanych z réznych, taczonych ze soba dowolnie materiatéw: ptyt, tworzyw
sztucznych, tkanin, tekstyliow i folii, zawierajacych elementy ostre lub niestanowigcych integralnego elementu
przesta ogrodzenia, dla ktérych termin dostosowania ustala sie na 12 miesiecy od dnia wejscia w Zycie Uchwaty.

AUTORSKA PRACOWNIA ARCHITEKTONICZNA , ARKADA” Poradnik dobrych praktyk




Autorska Pracownia Architektoniczna "ARKADA"
ul. Unitoéw Podlaskich 4, 21-500 Biata Podlaska

PRACOWANIA: ul. Pitsudskiego 13/15, 21-500 Biata Podlaska
KONTAKT:tel./fax: 83 343 97 31 tel. kom.: 502 116 520

www.arkadaapa.pl



