Marka lokalna — klucz do wspotpracy

Celem warsztatow jest poszukiwanie sposobow wykorzystania wybranych wyrdznikéw miejsca, wypracowanie

podstaw do zasad stosowania marki lokalnej, pomystéw na inicjatywy pod lokalng marka.

Prowadzacy warsztaty: Olga Gatek, Marek J6zko, Rafat Krenz.
PROGRAM WARSZTATOW

18 paidziernika 2021 r.

9:00 - 10:00 Diagnoza potrzeb i potencjatu spotecznosci lokalnej w zakresie tworzenia wioski tematycznej
na przyktadzie miejscowosci Petkowice. Marcin Jézko, Rafat Krenz.

10:00 - 10:15 | Wprowadzenie do warsztatow
Marka to marka — przyktady dziatan markowych z réznych miejsc w Polsce.

10:15-11:00 . S . o " .
Podsumowanie wynikéw ankiety przeprowadzonej wéréd mieszkancéw obszaru Krzemienny
Krag /prezentacja multimedialna, dyskusja/

11:00-12:00 | Pomysty na produkty markowe /dyskusja/

12:00-12:15 Przerwa kawowa

12:15-13:30 | Kryteria dla produktéw markowych z obszaru KRZEMIENNY KRAG /praca w grupach,
dyskusja/

13:30-14:30 | Inicjatywy pod markg KRZEMIENNY KRAG /praca warsztatowa, w trakcie — przerwa kawowa/

14:30-15:30 | Komunikat marki lokalnej KRZEMIENNY KRAG /praca warsztatowa

15:30-16:00 Podsumowanie warsztatow

Marka lokalna — metoda angazowania w rozwdj lokalnej przedsiebiorczosci, budowanie marki w oparciu o
zasoby regionu, jego wyrdzniki, istniejgce produkty i ustugi lokalne, kreatywnos¢ i zaangazowanie lokalnych
lideréw. Marka lokalna stanowi narzedzie do angazowania spotecznosci lokalnej w przedsiebiorczosé,
mechanizm inkubowania nowych przedsiewzie¢ biznesowych. Jest parasolem, pod ktérym oferowane sq
produkty i ustugi cenne lokalnie, ktory tqczy dziatania przedsiebiorcow, osob zainteresowanych rozpoczeciem
dziatalnosci, samorzqdy i partnerow spotecznych. Marka lokalna inicjujgc dziatania w grupie, wigczajgc w
promocje produktéw lokalnych mieszkaricow, stwarza wiele okazji do wspdtpracy.




